Business-Plan der Firma:

Vom:

7- Mitbewerber:

Mitbewerber mit
vergleichbaren
Produktren:

Mitbewerber in
Substitutionskonkurrenz:

Lésungen und
Strategien der direkten
Mitbewerber:

Marktanteile und Wirt-
schaftlichkeit
der Mitbewerber:

Kundengruppen der
Mitbewerber:

Neuheiten der
Mitbewerber:

Unser Wettbewerbsvorteil:

Unsere Starken und
Schwachen im Vergleich
zu den Mitbwerben:
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