
Business-Plan der Firma:

                                Vom: 

7- Mitbewerber:
             Mitbewerber mit 

vergleichbaren 
Produktren:

    Mitbewerber in 
Substitutionskonkurrenz:

   Lösungen und 
Strategien der direkten

Mitbewerber:

     Marktanteile und Wirt-
schaftlichkeit 

der Mitbewerber:

Kundengruppen der
Mitbewerber:

Neuheiten der 
Mitbewerber:

Unser Wettbewerbsvorteil:

Unsere Stärken und
Schwächen im Vergleich 

zu den Mitbwerben:


	TextBox1: 
	Zeitplan: 
	Gegenstand: 
	Zeitplan1: 
	Leistung#20und#20Markt: Mitbewerber mit Lösungen durch andere Produkte oder Leistungen.
	Marktpotential: u.a. Produkte oder Leistungen.
	Marktzugang: auch zu erwartende (schätzen Sie).
	Kundennutzen: 
	Entwicklungseckpunkte: auch zu erwartende.
	Ziele: 
	Umsatz#20und#20Gewinn: 


